
Prenez de la hauteur avec WorldStrat... Disposant d'un 

moteur puissant et �exible, la simulation aborde les 

problématiques de croissance d'entreprise dans un 

contexte multizone. La complexité induit la notion 

constante de choix. WorldStrat est LE jeu de la stratégie 

par excellence.
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Dans un milieu en perpétuelle évolution, les entreprises indus-

trielles prendront des décisions stratégiques d'implantation, de 

lancement commercial, d'abandon de gamme, … tout en 

respectant leurs contraintes budgétaires et les exigences des 

actionnaires. Chaque année verra l'arrivée de nouveaux produits 

et de nouveaux marchés, renouvellant ainsi l'intérêt de la 

simulation.
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Le jeu est fondé sur la ré�exion stratégique (approche produits et marchés) : réaliser un audit 

annuel, identi#er les facteurs clés de succès et les barrières d'entrée sur chaque segment, ...

L'analyse concurrentielle et tendancielle est source de réussite. Les journaux économiques, 

disponibles à chaque tour, fournissent les informations quantitatives et qualitatives sur les 

marchés et annoncent la commercialisation de nouveaux produits et l'apparition de nouvelles 

demandes. 

La production est possible sur di&érentes zones aux caractéristiques di&érenciées 

(productivité, coûts, technicité, …). Les politiques d'investissement, de cession et de 

remplacement d'actifs sont étroitement liées aux problématiques #nancières.

Le mix-produit, relativement simple (prix, notoriété, niveau de #nition) s'enrichit d'une 

politique de distribution quantitative et qualitative. La gestion des �ux induit la priorisation des 

exportations.

 

Sans être exhaustif, WorldStrat met en lumière de nombreux concepts de gestion et de #nance. 

La question de l'actionnariat est centrale (cours de l'action, augmentation de capital, dividendes, 

goodwill…). Les marchés de l’EURIBOR et des liquidités sont modélisés.

L'animateur interagit avec les équipes par la prise de rôles (actionnaire, banquier, institutions, …). 

Il organise des appels d'o&res pour varier les modes d'a1ribution des marchés. 6

progrès - amélioration
Les entreprises investissent en recherche et développement, a#n de proposer des produits de 

#nition supérieure. La fabrication génère l'émission de particules nocives. La protection de 

l'environnement doit être prise en compte dans la croissance de la structure.


